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ВВЕДЕНИЕ

В предлагаемой монографии представлены материалы, подготовленные за 
три года выполнения научного проекта № 19-010-00098 «Методология оценки 
влияния факторов, связанных с экспортом продукции, на внутренний рынок 
страны-экспортера (на примере продукции АПК)» (Проект).

Основная задача Проекта — разработка теоретической основы для раз-
вития нового научного направления исследований, объясняющего взаимос-
вязь экспортной деятельности и продаж на внутреннем рынке экспортера, 
не только предоставляющего научную основу для эмпирических исследо-
ваний, но и позволяющего использовать теоретические модели для объяс-
нения динамики экспортных потоков.

Научная значимость результатов заключается в разработке нового, фун-
даментального направления в области исследования экспортно ориентиро-
ванных товарных рынков в условиях стран с формирующейся рыночной 
экономикой, которое должно стать теоретической основой для обоснования 
мер государственной политики, балансирующих развитие экспорта с ситу-
ацией на внутреннем рынке.

Правительство Российской Федерации при разработке вопросов форми-
рования экономической политики придерживается принципов экспортно 
ориентированной модели. В последние годы наиболее динамично разви-
вается экспорт агропродовольственной продукции. В сфере экспорта про-
дукции АПК эффекты, связанные с образованием дефицита продукции на 
внутреннем рынке, могут возникать чаще и иметь гораздо более тяжелые 
последствия для российских потребителей. Это связано с тем, что недо-
статок продовольствия, в отличие от дефицита любого другого продукта, 
может привести к серьезным социальным потрясениям.

В настоящее время в теории и методологии международной торговли 
имеется дефицит работ, объясняющих взаимосвязь экспорта и поставок на 
внутренний рынок страны-экспортера.

Проблема выбора между поставками продукции на внутренний или на 
внешний рынок для фирм, как правило, связана с анализом совокупной при-
были, которую фирмы получают в результате своей деятельности по этим 
двум направлениям. Более высокий спрос, а значит, и более высокая цена на 
внешнем рынке по отношению к издержкам производства и сбыта, может 
стать определяющим фактором для формирования экспортно ориентиро-
ванной стратегии фирм с соответствующей структурой сбыта продукции.

В условиях более привлекательной внешнеэкономической конъюнктуры, 
при неблагоприятных обменных курсах национальной валюты или же при 
снижении доходов местного населения производители, осуществляющие 
экспортную деятельность, могут переориентировать значительную часть 
своих поставок с внутреннего на внешние рынки. В этом случае на внутрен-
нем рынке может образоваться временный дефицит продукции, который 
будет способствовать росту ее цены.

Несмотря на то что фирмы различаются между собой, что может сказы-
ваться в разнообразии оценок по двум направлениям сбыта (в процентном 
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выражении), в каждом конкретном случае существует общая для большин-
ства фирм тенденция, которая характеризуется определенной степенью 
ориентации на внутренний или на внешний рынок.

Так, реализация зерна экспортерам (трейдерам) происходит в период уборки 
по низкой цене, в связи с тем, что у значительного числа отечественных произ-
водителей отсутствуют мощности по хранению зерна. Массированный экспорт 
в этот период может стимулировать рост цены внутреннего рынка и в дальней-
шем негативно сказаться на потребительском спросе на конечную продукцию.

Российские экспортеры подсолнечного масла успешно наращивают внеш-
ние поставки, и оценка последствий развития экспорта для внутреннего рынка 
в данном случае особенно важна, поскольку подсолнечное масло является ши-
роко востребованным среди отечественных потребителей продуктом питания.

Разработанные теоретические модели имеют универсальный характер, 
что подтверждается заложенными в их основу базовыми положениями 
экономической теории, и могут быть использованы для разных отраслей 
экономики, несмотря на то что в данной работе используются примеры из 
действующей практики рынков агропродовольственной продукции.

Отчет включает три раздела, девять глав, введение, заключение и два 
приложения. Первый раздел включает разработанные теоретические модели, 
позволяющие анализировать взаимосвязи между экспортом и продажами на 
внутреннем рынке экспортера. Раздел открывает глава, в которой на основе 
обобщения научных публикаций проанализированы и систематизированы 
факторы, оказывающие влияние на цену внутреннего рынка страны-экс-
портера. Теоретическая модель частичного равновесия, объясняющая взаи-
мосвязи между экспортом и продажами на внутреннем рынке, представлена 
в следующей главе, ее развитие в части учета импортных поставок на вну-
тренний рынок экспортера содержит третья глава раздела. В главе, заверша-
ющей раздел, изложены подходы к моделированию взаимодействия между 
сырьевым сектором и сектором переработанной продукции в рамках объ-
яснения взаимосвязи экспорта и продаж на внутреннем рынке экспортера.

В следующем разделе представлена методология среднесрочного про-
гнозирования агропродовольственных рынков на основе однопродуктовых 
моделей частичного равновесия, в состав которой входят три модели: мо-
дель рынка совершенной конкуренции, модель несовершенной конкуренции 
для импортозависимых рынков, включающая элементы совершенной кон-
куренции, и модель несовершенной конкуренции для экспортно ориентиро-
ванных рынков. В сложившихся условиях разработка среднесрочных про-
гнозов позволяет повысить предсказуемость в развитии товарных рынков, 
способствует принятию инвестиционных решений производителями и, та-
ким образом, привносит элементы стабильности в рыночную деятельность.

Предложения и рекомендации органам государственного управления в це-
лях сглаживания последствий экзогенных шоков (раздел 3) завершают работу.

В приложениях даны материалы из действующей отечественной рыноч-
ной практики, в которых рассматриваются рынки зерна (пшеница), маслосе-
мян (подсолнечник), растительного масла, продукции животноводства (мясо 
птицы) в контексте взаимосвязи экспорта и внутреннего рынка.



РАЗДЕЛ 1.     МЕТОДОЛОГИЯ ОЦЕНКИ 
                           ВЗАИМОСВЯЗИ ЭКСПОРТА 
                           И ПРОДАЖ НА ВНУТРЕННЕМ РЫНКЕ

Глава 1.        Влияние факторов конъюнктуры 
                         и мер политики на внутренний 
                       рынок экспортера
Введение

Перспективы развития российской экономики правительство связыва-
ет с расширением экспорта. В условиях интеграции агропродовольствен-
ного сектора РФ в систему мирохозяйственных связей возрастают риски 
воздействия на внутренний рынок скачков мировых цен и, вместе с тем, 
возникает угроза образования дефицита на внутреннем рынке.

Подобная ситуация сложилась в августе 2020 г., когда рост мировых 
цен на сахар и подсолнечник, вызванный низким урожаем подсолнечника 
в России и на Украине, ведущих мировых экспортерах, привел к росту 
цены российского рынка на 40 % и, вместе с повышением цены на сахар, 
вызвал большой общественный резонанс. В результате правительство 
приняло ряд мер, направленных на стабилизацию внутренних цен и пре-
имущественное обеспечение внутреннего спроса.

Рост цен на сырьевые товары и их высокая волатильность представ-
ляют собой серьезную угрозу прежде всего для развивающихся стран 
с низким уровнем дохода, в которых до 70 % расходов домохозяйств со-
ставляют расходы на продукты питания [2]. В соответствии с этим, пред-
ставляется актуальным анализ влияния факторов рыночной конъюнктуры 
и мер государственной политики на внутренний рынок страны-экспор-
тера.

Ключом к решению задачи по оценке факторов спроса и предложе-
ния, оказывающих влияние на внутренний рынок экспортера, является 
мотивация рыночных структур, существующая проблема выбора между 
поставками продукции на внутренний или на внешний рынок. Эта про-
блема, как правило, связана с оценкой совокупной прибыли, которую 
фирмы получают в результате продаж продукции на двух рынках сбыта.
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